Plan komunikacji z lokalng spotecznoscia.

1. Celi przestanki planu komunikacyjnego.

Podstawowym warunkiem do skutecznego zaangazowania spotecznosci lokalnej w realizacje LSR jest
skuteczna a co wazniejsze obustronna komunikacja. Udziat spotecznosci lokalnej jest bardzo istotny w
trakcie wdrazania oraz realizacji Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spoteczno$¢. Dziatania
komunikacyjne majg na celu wspieranie realizacji celéw oraz wskaznikow okreslonych w LSR.

LGD poprzez systematyczne dostarczanie niezbednych informacji chce zmotywowaé i zachecié
wszystkich mieszkancow do wykorzystywania potencjatu drzemigcego w lokalnej spotecznosci a takze
ogolnie mobilizowaé spotecznosé oraz potencjalnych beneficjentéw do korzystania z Funduszy
Europejskich.

Podstawg opracowania planu komunikacji byty informacje przekazane przez mieszkancow. Wyniki
Ewaluacji LSR LGD PONIDZIE opracowane przez zewnetrzng firme pomogty zobrazowac potrzeby
mieszkancow w zakresie komunikacji. Informacje pozyskano réwniez w trakcie przygotowania LSR,
pytajac mieszkancow LGD o kanaty komunikacyjne oraz najistotniejsze ich zdaniem informacje, ktérymi
sg zainteresowani. Mieszkancy w przeprowadzonej ankiecie wskazali, ze LGD powinna przede wszystkim
przekazywac informacje dotyczace planowanych konkursow o przyznanie wsparcia. Niewiele mniej oséb
uznato, ze istotne jest informowanie o zasadach ubiegania sie o dofinansowanie. W planie komunikacji
przewidziano dziatania integracyjno — aktywizujgce kierowane do spotecznosci lokalne;.

Po przeprowadzonej analizie wskazano gtéwne cele planu komunikacji:

1) Informowanie mieszkancow o LSR, jej gtdwnych obszarach tematycznych, przedsiewzieciach,
zasadach przyznawania dofinansowania oraz typach operacji, ktore bedg miaty najwieksze
szanse wsparcia z budzetu LSR. Proba nawigzania kontaktu z grupami nie zwigzanymi
dotychczas z LGD tzw zaproszenie do wspoétpracy.

2) Uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakosci pomocy swiadczonej przez pracownikéw LGD
PONIDZIE pod katem koniecznosci przeprowadzenia ewentualnych zmian w tym zakresie np.
poprzez dodatkowe przeszkolenie oséb udzielajgcych doradztwa i pomocy w zakresie pisania
whnioskéw czy komunikacji interpersonalnej, ewentualne korekty w planie komunikacyjnym.

3) Informowanie mieszkancéw o efektach wdrazania LSR.

4) Promocja wsparcia Rozwoju lokalnego kierowanego przez spotecznosé, finansowanego z
udziatem EFSI.

2. Dziatania komunikacyjne i srodki przekazu.

Srodki przekazu danych dziatann komunikacyjnych ustalono, biorgc pod uwage opinie mieszkancéw
obszaru LGD. Analiza ankiet wykazata, ze najwiekszy odsetek ankietowanych, jako zrodio informacji o
LGD wskazuje strone internetowg LGD i strone internetowg gminy. Znaczna czes$¢ wskazan posiada
takze profil LGD na Facebooku. Istotng role odgrywajg rowniez spotkania informacyjne, publikacje w
prasie, wydawnictwa LGD czy materiaty promocyjne. Pozostate Zzrodta informacji miaty juz mniejszy wptyw
na uzyskiwanie informacji o LGD.

Ostatecznie ustalono, Zze najbardziej preferowanym kanatem komunikacyjnym a zarazem $rodkiem
przekazu danych dziatan komunikacyjnych sa: strona internetowa LGD, portale spotecznosciowe (np.
popularny facebook), organizowane przez LGD spotkania informacyjne, strony internetowe gmin,
tematyczne ulotki informacyjne na tablicach w gminach, doradztwo indywidualne, spotkania informacyjne
w kazdej gminie, ankiety badajgce poziom zadowolenia mieszkancéw, udziat w wydarzeniach, ogtoszenia
W prasie o zasiegu regionalnym

Adresatami dziatah komunikacyjnych sg wszyscy mieszkancy obszaru dziatania Lokalnej Grupy
Dziatania PONIDZIE, szczegdlnie: osoby mtode do 25 r.z., starsze, ktdre ukonczyly 60 r.z., organizacje
pozarzgdowe, przedsiebiorstwa oraz grupa, ktdra jest w szczegdlnie niekorzystnej sytuacji, czyli kobiety.
Adresatami sg réwniez grupy nie zwigzane z LSR celem zachecenia do wspétpracy, kojarzenia
partnerow.
Mtodzi ludzie korzystajg gtéwnie z Internetu (komunikatoréw, portali spotecznos$ciowych), dlatego tez
gtébwnym srodkiem przekazu bedzie dla nich portal spotecznosciowy Facebook oraz strona internetowa
LGD, ankiety w formie elektronicznej. Osoby starsze wolg pismo drukowane, czesto czytajg tablice
ogtoszen. Starszym mieszkancom informacje o dziataniach LGD oraz mozliwosciach ich wsparcia w
ramach ogtoszonych naborow bedg przekazywane gtéwnie na spotkaniach w gminach i tablicach
ogtoszen. Narzedzia i metody dziatan komunikatywnych sg dobierane do potrzeb i mozliwosci percepcji
kluczowych grup docelowych.
Przekazywane informacje bedg zwiezte, logiczne, zrozumiate i interesujgce dla przecietnego
mieszkanca obszaru LGD. LGD w komunikacji bedzie kierowato sie gtéwnie dostepnoscig, otwartoscig
dla wszystkich zainteresowanych, brakiem kryteriéw przyjec.



3. Wskazniki realizacji dziatann komunikacyjnych.

W ramach naborow wnioskow zaktada sie prowadzenie spotkan informacyjnych w kazdej gminie.
Spotkania bedg sie odbywaty przed naborami wnioskéw. Przewiduje sie 35 spotkanh informacyjnych na
terenie poszczegodlnych gmin. Efektem spotkan bedzie nabyta przez mieszkancow wiedza w zakresie
naboréw wnioskéw, wdrazania LSR. Rzetelnie przeprowadzona akcja informacyjna na temat wdrazania
LSR, naboréow wnioskéw, ale przede wszystkim zwrotna informacja od mieszkancow to gtdwne zatozenia,
jakie przyswiecajg spotkaniom w gminach. Do zbierania opinii na temat jakosci przeprowadzonego
spotkania postuzg ankiety. Mieszkancy podczas bezposredniej dyskusji bedg przekazywac rowniez swoje
spostrzezenia i uwagi dotyczgce wdrazania LSR. Dzieki bezposrednim spotkaniom, pracownicy biura
otrzymajg zwrotng informacje na temat wartosci przekazywania informacji i ewentualnych brakach, ktére
pozwolg pracownikom biura LGD doskonali¢ poziom doradztwa. Mogg réwniez wptyngé na korekte
kierunku wdrazania LSR oraz samych dziatah komunikacyjnych. Z kazdego spotkania zostanie
sporzadzona lista obecnosci. W okresie realizacji Planu Komunikacyjnego, podobnie jak w latach
ubiegtych w biurze Lokalnej Grupy Dziatania PONIDZIE pracownicy biura beda udziela¢ informaciji
zwigzanych z procedurami ubiegania sie o pomoc. Dziatania bedg prowadzone przez bezposredni kontakt
z beneficjentami, kontakt telefoniczny oraz mailowy. Przewiduje sie, ze z tej formy uzyskania informaciji
skorzysta, co najmniej kilkadziesigt zainteresowanych potencjalnych wnioskodawcow. Zaktada sie, ze
efektem dziatan komunikacyjnych oprécz uczestnictwa w konsultacjach i wydarzeniach bedzie rowniez
dobra jako$¢ ztozonych wnioskéw, co w 100 % przyczynia sie de realizacji zaktadanych celéw. Zaktada
sie doradztwo tdywiduathe dla minimum 80 potencjalnych wnioskodawcéw. Ciggly kontakt z
mieszkancami otwartos¢ i wymiana spostrzezen to gtdwne kierunki, jakie przyswiecajg planowi
komunikaciji.

Dodatkowo planuje sie:

- publikacje aktualnych informacji i dokumentéw dotyczgcych Programu na stronie internetowe;j,
portalach(np. facebook) i tablicy ogtoszeh w biurze oraz na tablicach ogtoszen w gminach lub na
tablicach ogtoszen na terenie poszczegdlnych gmin. Poprzez tablice ogtoszen biuro LGD podejmie
prébe nawigzania kontaktu z mieszkancami dotychczas niezaangazowanymi w dziatania LGD. tacznie
90 ogtoszen.

- przygotowanie i publikacie materiatbw poswieconych informacji o0 rozpoczeciu dziatan
LGD/podsumowaniu poprzedniego okresu programowego. Przewiduje sie publikacje 1 artykutu w
prasie lokalnej.

- wykonanie materiatéw informacyjno promocyjnych 160 sztuk. Odpowiednio przygotowane materiaty
informacyjno promocyjnych to swietna forma dotarcia do mieszkancow, zaréwno tych juz dziatajgcych
jak i proba nawigzania kontaktu z nowymi. Trudno sobie wyobrazi¢ dzisiejszy marketing bez tego
rodzaju materiatow. Majg one r6znorakie zastosowania: petnig gtéwnie role informacyjng (jak katalogi i
ulotki), promocyjna, jednak coraz czesciej wykorzystywane sg tez do budowania pozytywnego
wizerunku instytucji. Dostosowanie rodzaju materiatéw promocyjnych do charakteru odbiorcy, w ktérym
nawigzujemy relacje, jest sprawg kluczows.

- udziat w 2 wydarzeniach. Szczegdlnie w wydarzeniach, ktére beda skierowane do grup docelowych i
w niekorzystnej sytuaciji.

- organizacja warsztatu refleksyjnego. Wzorujgc sie na latach poprzednich warsztaty refleksyjne bedg
odgrywaty, bardzo istota role w dokonywaniu podsumowanh i planowaniu kolejnych dziatan (np.;
zgtaszanie pomystow na realizacje nowych projektow przez LGD, informowanie o wynikach zgtoszonej
propozycji/inicjatywy z uzasadnieniem wyniku)

Lokalnej Grupy Dziatania. Planuje sie 5 warsztatow.

4. Analiza efektywnosci dziatan komunikacyjnych

Stosowane dziatania komunikacyjne oraz wykorzystywane w tym celu $rodki przekazu, podlegaé
bedg cyklicznym badaniom efektdw, jakie przynoszg i poréwnywaniu ich z zaktadanymi wskaznikami.
Ocena skutecznosci przeprowadzanych dziatan zawartych w Planie Komunikacyjnym bedzie dokonywana
przez pracownika biura LGD PONIDZIE. Ocena dokonywana bedzie na podstawie ankiety
przeprowadzanej wsrod uczestnikow spotkan informacyjnych, doradztwa, wydarzen, co pozwoli oceni¢
skuteczno$c¢ przeprowadzonych dziatan. Pozostate dziatania informacyjno- promocyjne zawarte w Planie
bedg ocenione w oparciu o obserwacje efektywno$ci powyzszych dziatan a efekty omawiane beda na
warsztatach refleksyjnych. Jesli w wyniku monitoringu lub ewaluacji stwierdzi sie, iz ktore$ z dziatan
komunikacyjnych nie przynosi pozadanych efektéw, w przypadku problemoéw z realizacjg wskaznikéw
wskazanych w Planie komunikacji bgdz istotnych zmian wyniktych z bezposredniego dziatania, Zarzad
LGD dokona jego stosowne] korekty polegajgcej na modyfikacji dotychczasowych praktyk
komunikacyjnych i ich udoskonaleniu lub wprowadzeniu innych, ktére w ocenie LGD bedg bardziej



odpowiednie w drodze do celu. Kazde bowiem dziatanie ma swe atuty, ale nosi takze w sobie pewng doze
ryzyka. Oczywiscie trudno jest przewidzie¢ zakres takiego ryzyka, szczegodlnie, jesli spowodowane jest
ono barierami zewnetrznymi. Ale moze istnie¢ takze ryzyko po stronie LGD. Dlatego bardzo wazne jest,
by juz na etapie budowania planu komunikacji by¢ swiadomym tego ryzyka. W sytuacji zaistnienia
problemoéw z wdrazaniem LSR, a takze niskiego poparcia spotecznego dla dziatan realizowanych przez
LGD zostang zintensyfikowane dziatania majgce na celu przyspieszenie realizacji strategii oraz zostanie
przeprowadzona analiza prowadzonych dziatan i ewentualnie dokonana ich korekta. Przewiduje sie w
obszarze dziatann komunikacyjnych zwiekszenie intensywnosci danego dziatania komunikacyjnego,
stosownie do zdiagnozowanego problemu.

Dodatkowo przewiduje sie takze uruchomienie uzupetniajgcych dziatan komunikacyjnych, pierwotnie
nieprzewidzianych w planie komunikacji, a moggcych efektywnie wptyng¢ na niwelacje problemu.
Skuteczna a co wazniejsze obustronna komunikacja jest podstawowym warunkiem skutecznego
zaangazowania spofecznosci lokalnej w realizacje LSR.



PLAN KOMUNIKACJI

Termin

Cel komunikaciji

Nazwa dziatania
komunikacyjnego

Adresaci
dziatania
komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Srodki przekazu

Planowane wskazniki

Efekty dziatan
komunikacyjnych

Informowanie potencjalnych
wnioskodawcow o naborach
oraz srodkach unijnych
poprzez rozpowszechnianie
materiatéw informacyjnych.

informacyjne na stronie
internetowe]

5. 4 ogtoszenie
informacyjne na portalu
spotecznosciowym np.
Facebook

6- 5.doradztwo

ndywidualne

stronie internetowej 2
8 szt.

5: 4 ogtoszenie
informacyjne na
portalu 3 8 szt.

6- 5.doradztwo 26 40
osob

7 6 spotkania
informacyjne 40-szt 20

Informowanie mieszkancow o | Kampania Mieszkancy 1. artykut w prasie 1. artykut 1 szt. Zainteresowania
LSR, jej gtdwnych celach, informacyjna nt. | obszaru. lokalnej 2. zakup materiatow mieszkahcow
przedsiewzieciach, zasadach |gtéwnych zatozen | Potencjalni 2. materiaty informacyjno | informacyjno programem
przyznawania dofinansowania |LSR na lata wnioskodawcy, promocyjne promocyjnych 50 szt. LEADER i LSR
oraz typach operacji, ktére 2023-2029 zdiagnozowane w | 3. ogtoszenie 3. ogtoszenie
bedg miaty najwieksze szanse |oraz dotyczaca LSR grupy informacyjne na stronie | informacyjne na stronie
wsparcia z budzetu LSR. przysztych docelowe oraz internetowej internetowej 3 szt.

2024 Dotarcie do potencjalnych naboréw znajdujgce sie w | 4. ogloszenie 4. ogtoszenie
wnioskodawcéw grup whnioskéw niekorzystnej informacyjne na portalu | informacyjne na portalu
docelowych oraz grup sytuaciji spotecznosciowym np. 3 szt.
znajdujgcych sie w Facebook 5. ogtoszenia
szczegolnie niekorzystne;j 5. ogtoszenia informacyjne na
sytuacji. Proba nawigzania informacyjne na tablicy |tablicach 6 szt. (5w
wspotpracy z mieszkancami ogtoszen w siedzibie gminach, 1 w LGD)
niezaangazowanymi LGD oraz w urzedach
dotychczas w dziatania. gmin.
Informowanie potencjalnych Kampania Mieszkancy 1. ogtoszenia 1. ogloszenia Przekazanie
wnioskodawcéw o0 mozliwosci | informacyjna obszaru. informacyjne na tablicach |informacyjne na wnioskodawcom
pozyskania srodkéw. dotyczaca Potencjalni ogtoszen w siedzibie tablicach 42 24 szt. (4 |rzetelnej wiedzy w
Informowanie spoteczenstwa o | naboréw whnioskodawcy, LGD oraz w urzedach 2 w siedzibie LGD oraz | zakresie
dofinansowaniu operacji wnioskoéw, zasad |zdiagnozowane w | gmin. 24 x 5 gmin) sporzadzania
realizowanych w ramach LSR | oceniania oraz LSR grupy 32. rozdysponowanie 3.2. rozdysponowanie | wnioskow
przez Unie Europejska, promocja LGD i |docelowe oraz materiatéw informacyjno | materiatéw informacyjno | aplikacyjnych i
promocja Ponidzia oraz obszaru znajdujgce sie w | promocyjnych Aa promocyjnych 50 szt. wiedzy o
LEADERA poprzez dziatania. niekorzystnej spetikaniach 4. 3.ogtoszenie przysztych

2025 |uczestnictwo w wydarzeniu. sytuaciji. 4— 3 ogloszenie informacyjne na naborach. Dotarcie

z informacjg
szczegolnie do
grup docelowych
oraz znajdujgcych
sie w niekorzystnej
sytuacji.




7 6 spotkania
informacyjne w kazdej
gminie przed naborem
8.7 udziat w jednym z
wydarzen w ramach
kampanii informacyjno
promocyjnej dotyczgcym
szczegolnie okreslonych
w LSR grup docelowych
oraz znajdujgcych sie w
niekorzystnej sytuaciji.
9.8.warsztat refleksyjny
9. materiaty informacyjno
promocyjne

10 ankieta badajgca
jakoé¢ swiadczone;j
pomocy przez
pracownikéw LGD

szt. (4 nabory x 5
gmin),

8.7 wydarzenie?2 szt.
9.8 warsztat refleksyjny
1 szt.

9. zakup materiatéw
informacyjno
promocyjnych 50 szt.
10. wypetnione
ankiety, co najmniej 40
szt.

2026

Uzyskanie informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci pomocy
Swiadczonej przez
pracownikéw LGD PONIDZIE
pod katem koniecznosci
przeprowadzenia
ewentualnych zmian w tym
zakresie np. poprzez
dodatkowe przeszkolenie oséb
udzielajgcych doradztwa i
pomocy w zakresie pisania
wnioskéw czy komunikacji
interpersonalne;j.

Promocja dziatan LGD
PONIDZIE. Informowanie o
zasadach przyznawania
pomocy.

Kampania
informacyjna
dotyczaca
naboréw,
rozliczania
wnioskow,
promocja obszaru
dziatania,
badanie jako$ci
dziatan
doradczych i
informacyjnych
oraz satysfakcji
whnioskodawcow

Mieszkancy
obszaru.
Wszyscy
potencjalni
whnioskodawcy,
beneficjenci,
zdiagnozowane w
LSR grupy
docelowe oraz
znajdujgce sie w
niekorzystnej
sytuaciji

1. ankieta badajgca
jakosc¢ swiadczonej
pomocy przez
pracownikéw LGD

2. ogtoszenia
informacyjne na tablicach
ogtoszen w siedzibie
LGD oraz w urzedach
gmin.

3. ogtoszenie
informacyjne na stronie
internetowej

4. ogtoszenie
informacyjne na portalu
spotecznosciowym np.
Facebook

5. spotkania
informacyjne w kazdej
gminie przed naborem
6. doradztwo

nehanidualne

1.wypetnione ankiety,
Cco najmniej 26-szt 30
szt.

2. ogtoszenia
informacyjne na
tablicach 12 szt. (2 w
siedzibie LGD oraz 2 x 5
gmin)

3. ogloszenie
informacyjne na
stronie internetowej 10
4 szt.

4. ogtoszenie
informacyjne na
portalu 3 4 szt.

5. spotkania
informacyjne 10 szt. (2
nabory x 5 gmin)

6. doradztwo dla 26-30
os6b

Pozyskanie wiedzy
na temat
ewentualnej
koniecznosci
wprowadzania
zmian w LSR.
Przekazanie
potencjalnym
wnioskodawcom
rzetelnej wiedzy w
zakresie
sporzadzania
whnioskéw
aplikacyjnych i
wiedzy o naborach
oraz zakresach
wsparcia oraz
wiedzy w zakresie
rozliczenia
whnioskéw




7. materiaty informacyjno
promocyjne

8. rozdysponowanie
materiatéw informacyjno
promocyjnych

9. warsztat refleksyjny

7. zakup materiatéw
informacyjno
promocyjnych 58 60
szt.

8. rozdysponowanie
materiatéw informacyjno
promocyjnych 50 szt.

9. warsztat refleksyjny 1
szt.

2027

Informowanie o zakresie
realizacji LSR. Informowanie
spoteczenstwa o
dofinansowanych operacjach
realizowanych w ramach LSR.
Uzyskanie informacji zwrotnej
nt. oceny jakosci pomocy
Swiadczonej przez
pracownikéw LGD PONIDZIE
réwniez pod katem
koniecznosci przeprowadzenia
ewentualnych zmian w tym
zakresie np. poprzez
dodatkowe przeszkolenie oséb
udzielajgcych doradztwa i
pomocy w zakresie pisania
wnioskéw czy komunikacji
interpersonalne;.

Promocja dziatan LGD
PONIDZIE. Informowanie o
zasadach przyznawania
pomocy. Konsultowanie ze
spotecznoscig kierunku
wprowadzania zmian w LSR w
razie zagrozenia
niezrealizowania wskaznikow.

Kampania
informacyjna
dotyczaca
naboréw
wnioskow,
rozliczania
wnioskow,
promocja
realizacji LSR
oraz promocja
dofinansowanych
operaciji obszaru
LGD

Mieszkancy
obszaru.
Wszyscy
potencjalni
whnioskodawcy,
beneficjenci,
zdiagnozowane w
LSR grupy
docelowe oraz
znajdujgce sie w
niekorzystnej
sytuaciji

1. ankieta badajgca
jakoé¢ swiadczone;j
pomocy przez
pracownikéw LGD

2. ogtoszenia
informacyjne na tablicach
ogtoszen w siedzibie
LGD oraz w urzedach
gmin.

3. spotkania
informacyjne w kazdej
gminie przed naborem
4. doradztwo
indywidualhe

5. ogtoszenia
informacyjne na stronie
internetowej

6. ogtoszenie
informacyjne na portalu
spotecznosciowym np.
Facebook

promecyjne

7-8. rozdysponowanie
materiatow informacyjno
promocyjnych

8 9. warsztat refleksyjny

1. wypetnione ankiety
— 30-szt 20 szt.

2. ogtoszenia
informacyjne na
tablicach 18-szt 6 szt.
(1 w siedzibie oraz po
x5 gmin)

3. spotkania
informacyjne 15szt 5
szt. (1 nabory x 5
gmin)

4. doradztwo dla 36-10
os6b

5. ogtoszenia
informacyjne na
stronie internetowej 8
szt 9 szt. (w tym 2
dotyczace stanu
realizacji LSR)

6. ogtoszenie
informacyjne na
portalu 3 2 szt.

inf .
W‘M 0
7-8- rozdysponowanie
materiatéw informacyjno
promocyjnych 60 szt.

8 9. warsztat
refleksyjny 1 szt.

Przekazanie
potencjalnym
wnioskodawcom
rzetelnej wiedzy w
zakresie
sporzgdzania
whnioskow
aplikacyjnych i
wiedzy o naborach
oraz wnioskéw o
ptatnosc.
Pozyskanie wiedzy
na temat
ewentualnej
koniecznosci
wprowadzania
zmian w LSR.
Uzyskanie
informaciji o
efektach wdrazania
LSR.
Rozpowszechniona
informacja o
LEADERZE.




Wypelnianie Mieszkaricy -’I—aaneta-bad-ajaea 1wypelnione-ankiety Wiedga w ;akre;ie
Whioskéw o obszaru jakosé Swiadczone —40 szt efektow dziatania
s L pomocy przez 2. doradztwo dia 10 LGD. Monitoring
Informowanie o pjfritrr;%?é lzjsgef;lcéig\?\;al_nseRv’v pracownikow-LGD oséb wdrazania LSR.
zrealizowanych projektach b J 9 2-deoradztwo 3. ogloszenie
L o obszaru, LSR grupy : . . :
2028 | oraz przedstawienie ogoélnej . : indywidualne informacyjne na
. " . dziatania docelowe oraz . o .
informacji o wdrazaniu LSR, ; . o : 3. ogtoszenie stronie internetowej- 2
informacyjne o znajdujgce siew |. f : , 1
efektach niekorzystnej Informacyjne na stronie szt. .
o - internetowe] 4. warsztat refleksyjny 1
wdrazania LSR sytuacji .
4. warsztat refleksyjny szt.
1. ogloszenie 1-ogloszenie Wiedza w zakresie
Dziatania iformacyjne-na-stronie  formacyjnena efektow dziatania
2029 Promocja dziatan LGD oraz informacyjne o Mieszkancy ' j stronte-taternetowet5 LGD.
obszaru efektach obszaru. 2. warsztat refleksyjny szt.
wdrazania LSR 2. warsztat refleksyjny 1
szt.

Indykatywny budzet PLANU KOMUNIKACJI

Nazwa zadania Nazwa kosztu Ok_res . Koszt
realizacji
Po W ramach
Spotkania informacyjne w kazdej gminie przed Koszty podrézy | ogtoszeniu KoSZIOW
naborem stuzbowej naboru bi
. ) iurowych w zt
whnioskéw
Artykut w prasie lokalnej Zakup ustugi (1 | \\/ v 2024r| 1 000,00
artykut)
Ustuga hotelowa,
ustuga Hew 2025
gastronomiczna, | Hew.2026
Organizacja warsztatu refleksyjnego transport, Hew. 2027 20 000,00
materiaty Hew-2028
szkoleniowe, Hew 2029
wynajem sali,
Ogtoszenia informacyjne na stronie internetowe;j, Utrzymanie Caly okres W ramach
informacja o programie, dziatania informacyjne o domeny i programowy kosztow
efektach wdrazania internetowych LGD PONIDZIE hostingu (na biezgco) biurowych




Wykonanie materiatéw informacyjno promocyjnych Materia_’fy IV kw. 2024
Wizualizacja logo i promocja programu . promocyjno Hew. 20265 6400,00
' informacyjne Haae 20276
Udziat w wydarzeniach w ramach kampanii .
informacyjno promocyjnej dotyczgcych szczegodlnie Zakup gadzetow
. reklamowych Hew, 2025 2000,00
okreslonych w LSR grup docelowych oraz grup .
i : ) X = koszty przejazdu,
znajdujacych sie w niekorzystnej sytuaciji.
SUMA 29400,00

29 400,00



